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»Wemg Verbesserung
~ durch Gebiihren«

B e R ol e -—f-.\k ey

(dpa/tmn) Verbesserungen an der'
Universitat spliren nur die wenigs-
‘ten Studierenden, d.1e Stud;lenge-
‘bithren zahlen. Das eht aus einer
‘Studie des Lehrstuhls fiir Marke-
‘ting der Universitidt Hohenheim in
‘Stuttgart hervor. Demnach gehen

71,2 Prozent der Gebiithrenzahler
davon aus, dass es trotz der Geld-
beitrige zu keiner Verbesserung
‘kommt. Nur 14,8 Prozent konnten
bereits spurbare ‘Verbesserungen
feststellen. Lediglich 33,6 Prozent
der Befragten geben an, iiber die
Verwendung ihrer Studlengebuhren_
durch die Universitat informiert
worden zu sein. Die ‘Ergebnisse ba-
~sieren auf 4950 Interviews an allen
48 Unlvers:ltaten mlt Studlenge--
-.'-_;_bu_hren R e NG
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