
© Universität Hohenheim, Lehrstuhl für Marketing, Prof. Dr. Markus Voeth (2009). http://www.marketing.uni-hohenheim.de

U
n
te

rs
tü

tz
t 
v
o
n

Presseecho

FTD, 25. Juni 2010, Seite 1/2

Quelle: Financial Times Deutschland, 25. Juni 2010



© Universität Hohenheim, Lehrstuhl für Marketing, Prof. Dr. Markus Voeth (2009). http://www.marketing.uni-hohenheim.de

U
n
te

rs
tü

tz
t 
v
o
n

Quelle: Financial Times Deutschland, 25. Juni 2010

Presseecho

FTD, 25. Juni 2010, Seite 2/2


