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Niedersachsens Studenten

mit Verwendung von

Studiengebuihren unzufrieden

270210 14:04 Uy

Studenten in Niedersachsen sind mit der

Verwendung ihrer Studiengehbiihren besonders

unzufrieden. Mit der Schulnote 4,17 platzierten

sie ihre Universititen auf dem letzten Platz

unter den Landern mit Studiengebiihren, wie

aus der am Donnerstag vorgestellten Studie

wGebiithrenkompass» der Universitit Hohenheim

hervorgeht. Mit einem Durchschnittswert von 4

war die Unzufriedenheit allerdings im ganzen Bundesgebiet sehr grof.

Fir ihren «Gebihrenkompasss befragte ein Hohenheimer Marktforschungstearm an 48
Universitdten mit Studiengebihren insgesamt 5200 Studierende. Die besten YWerte
auf der Skala von 1 (sehr zufrieden) bis 6 (sehr unzufrieden) erzielten Bayern (3 83)
und Baden-Wirttemberg (4 00).

YWegen der Unzufriedenheit bei der “erwendung fallt auch die Ablehnung won
Studiengebihren in Miedersachsen sehr hoch aus. 67 Prozent der Studenten
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Studiengebiihren sprechen sich dafiir aus, die Studiengehbiihren wieder abzuschaffen. Einen Grund fiir

unzufrizden
= ddp.de

die schlechten Moten sehen die Experten darin, dass die Studenten bisher keinerlei
echte “erbesserungen feststellen. So gaben nur 28 Frozent der Befragten in Niedersachsen an, dass sich
Studiengebihren positiv auf die Lehre auswirken.

Ausschlaggebend fir die grolie Unzufriedenheit ist der Studie zufolge, dass die Yerwendung der Gebihren zu
wenig transparent ist. Mur zwilf Prozent der niedersichsischen Befragten fihlen sich laut Studie dariber gut
unterrichtet.

Was die allgemeine Studiensituation betrifft, so zeigten sich etwa 26 Prozent der Studenten mit ihrem Studium
an einer niedersachsischen Universitat zufrieden. 17 Prozent schatzten ihre Ausbildung als zu wenig praxisnah
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