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Bielefeld bei Gebiihren fiir Studium weit hinten
AStA zu Studie der Universitdt Hohenheim

GEBUEHRENK(EIMPASS. de

Bielefeld (Gan). "Matirlich sind Studenten ven Studiengebihren nicht
begeistert. Birger zahlen auch nicht mit iberschwanaglicher Freude ihre
Steuern”, sagt Torsten Schaletzke, Pressesprecher der Universitat Bielefeld.

Er reagiert damit auf eine Pressemeldung des &llgemeinen
Studentenausschusses (ASta), Danach hat der socgenannte
"Gebihrenkompass 2008", eine Studie des Lehrstuhls fir Marketing an der
Universitat Hohenheim, herausgefunden, dass die Universitat Bielefeld bei
der Verwendung der Studiengebihren ganz weit hinten liegt. Die Bislefelder
Uni landete auf Platz 48 von 54 teilnehmenden Hochschulen. Die
Durchschnittsnote der Bielefelder betragt 5,03. Das hieBe "durchgefallen”.

Mach Angaben des ASt& fuhlen sich nur vier Prozent der Bielefelder
Studierenden Uber die Verwendung ithrer Gebihren ausreichend informiert.
Dazu erklart die studentische Senatorin Wiebke Esdar: "Seit Uber einem
Jahr fordern wir im Senat und gegendber dem Reltorat, dass die
Verwendung von Studiengebihren transparenter gemacht wird. Nun
bekommt das Rektorat die Quittung fir seine desastrose
Informationspolitik.” Pressesprecher Schaletzke entgegnet, dass der Senat
2006 nach den MaBgaben des Landes Nordrhein-Westfalen die Gebihren
wvon 350 Euro pro Semester beschlossen habe. Schaletzke: "Die
Entscheidung wird in Gremien beraten, wo auch Studenten sitzen.” Im
\ergleich zu anderen Hochschulen seien die Bielefelder Geblihren eher
moderat.

Mit 80 Prozent der Geblhren wirden PersonalmaBnahmen finanziert wie
Gastdozenten, studentische Hilfskrafte oder Tutorien. Das Ziel der Gebihren
sei die Verbesserung der Lehre und der Studienbedingungen. Auf der
Homepage der Universitat sei die Verwendung der Gebihren vermerkt.
Schaletzke: "Wir werden diesen Auftritt benutzerfreundlicher und sichtbarer

machen." Die besten Unis im Geblihrenkompass hatten die Note 4,55 —
erhalten. Schaletzke: "Das ist eigentlich auch durchgefallen.” G'FK LB — Bw
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