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Studiengebiihren - nein danke

Bundesweite Umfrage zeigt: 70 Prozent der Studierenden wollen Gebiihren sofort abschaffen.
Zwei Drittel sehen keine Verbesserungen. Akzeptanz in Hamburg und Nordrhein-Westfalen besonders gering

Von Christopher Onkeibad

Eccam

sich aufregen! Da haben die
Universitdien in siecben Bun-
deslinderninsgesamt 350 Mil-
licnen Euro Studiengebiihren
kassiert, und was hat sich ver-
bessert? Prof. Markus Voeth
findet: Viel zu wenig. Voeth ist
Marketing-Professar an der
Universitdi Hohenheim, und
als solcher weill er, wie man
ein Produkt an den Kunden
bringt. Bei der Markieinfiih-
mng der Studiengebiihren
stallt seine Studie der Polifik
und den Hochschulen ein
ganz mieses Zeugnis aus.

Studerten erkennen
den Sinn der
Sache nicht”

Bislang haben es die Lan-
despolitiker wvermieden, die
Studierenden selbst nach ihrer
Meinung zur Verwendung der
Gebiihren zu befragen. Die zu-
stiindigen Minisierien liefen
statt dessen Studien erstellen
oder iiberlielen es den Hoch-
schulen, sich mit der mumen-
den Kundschaft zu streiten.
Prof. Voeth war das zo wenig.
Er schickte seine Mitarbeiter
an 54 Universititen in den sie-
ben Gebiihrenlindern (noch
mit Hessen), 6150 Studieren-

de wurden befragt - pro Hoch-
schule also mindestens 100 In-
tervdews.

Einige zentrale Ergebnisse
der Hohenheimer Studie _Ge-
bithrenkompass 20087 sind:
1.} 70 Prozent der Gebiihren-
zahler sprechen sich dafiir aus,
Studiengebiihren sofort abzu-
schaffen. Mur 16 Prozent wol-
len daran festhalien.

2.) 74 Prozent aller zahlenden
Studierenden gaben an, bis-
lang keine Verbessemung der
Lehre erkennen zu kénnen.
3.) Die Informationspolitic
der Universititen bewerteten
die Befragten nach Schulno-
ten bundesaeit mit durch-
schniitlich 4,7 - also knapp
mangelhaft.

4.) Es fehlt das Vertrauen in
die Palitik: Fast die Hilfte der

Studenten demonstriertzn gegen die Einfilhrung von Studiengebdhren, wie hier in Disseldorf.

Befragien geht davon aus, dass
die Lander die Basis-Ausstai-
tung der Universititen kiirzen
werden. Mur 15,1 Prozent
glauben das nich.

?.L In Sachen Zufriedenheit
schaffte keine einzige Univer-
sitit ein , Befriedigend”. Der
Bundesdurchschniti  betrug
4.5 Am Ende des Rankings lie-
gen Hamburg und Mordrhein-
Westfalen mit der Mote 4,8.
&.) Bei den Unis in MEW sind
die Studenten in Bielefeld
(500, Disseldord (3,1), Duis-
burg-Essen (5,3) und Wupper-
tal (5.4) besonders unzufrie-
den. Mit 3.9 erhilt die Univer-
sitit Aachen die besten Mote
im Land.

Diese flichendeckende Un-
zufriedenheit lisst sich als her-
be Klatsche fir Politik und
Hochschulen  interpretieren.
Die meisten Studenten haben
keine Ahnung, wo ihr Geld
bleibt, fithlen sich schlecht in-

formieri oder erkennen den
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Zweck wvieler MaBnahmen
nicht. Voeth zur WAZ: _Die
Hochschulen haben es nicht
geschafft, dass die Studenten
etwas von ihren Gebilhren
merken oder den Sinn der Sa-
cheeinsehen.” Ein ;Marketing
nach innen” finde nicht stait,
viele Hochschulverwaltungen

Machholbedarf

Knapp zwei jahre nach der
Einfihrung gebe as deutliche
Unterschiede bei der Verwenr
dung der Studiengebibhren.
Das ergab eine Untarsuchung
des Dortrunder Wirtscha fts-
wissenschaftlers Andreas
Hoffjan im Aufrag der arbeit-
gebernahen Initiative Neue
Sodale Marktwirtschaft Var
allern bei der strategischen
Planung, der Beteiligung von
Studierenden bis zum rentra-
len Qualitatsmanagement ge-

ke es Machholbedaf.

begniigien sich damit, geset-
zeskonform die Verwendung
der Gelder aufzulisten. ,Dabei
wird vergessen, dass der Erfolg
der Studiengebiihren davon
abhingt, ob sie Akzeptanz bei
den Studenten finden.”

Die Politik sei an dem De-
saster nicht unschuldig, meint
der Professor, der bis 2002 an
der Uni Duisburg arbeitete.
Seit 30 Jahren seien die Hoch-
schulen unierfinanziert, vie-
leroris sei die Ausstattung auf
dem Stand der 70er Jahre. Mit
den Geld der Studenien wiir-
den auch finanzielle Licken

siopfi. Voeth: ,Die Politik

t nicht den Mut zu sagen,
dass die Siudiengebiihren
auch fur die Gesamtinanzie-
rung der Hochschulen benia-
tigt werden.” Denn das wirde
noch stirkere Proteste heraus-
fordern. Deshalb wurde fesige-
legt, dass das Geld allein fir
die Verbesserung der Lelr-Be-
dingungen verwvendet werden

Fato:dpa

darf. Voeth nenni das ,eine
Verlogenheit der Politik”.
Drabei ist er keinesfalls ein
Gebiitwengegner. Im Gegen-
teil, richtig eingeseizt kéinnten
sie ein Segen” sein. Doch als
Marketing-Experte argumen-
tiert Voeth akonomisch und
findet, dass der ,Kunde” Siu-
dent bislang keine ange messe-
ne Gegenleistung fiirsein Geld
bekommi. Mii mehr Tutorien,
Beamern, Computern und Bii-
chern sei es nichi getan. Es
fehlten uberzeugende Kon-
zepte, was man mii dem Geld
anfangen will, es fehle an
Transparenz, an Projekien,
Ideen und Mitsprache. Voeth
nennt das ,Bananensirategie”
- das Produlct reift auf dem
Weg zum Kunden. Mit Bana-
nen konne man das machen,
aber nichi mit Studenten.

«% online Diskussion: Wie
sinnvoll sind Studiengebiih-
ren? DerWesten.de/direkt



